Artykut opublikowany w ,Pracach Jezykoznawczych” V, Olsztyn 2003, s. 85-98.
W nawiasach kwadratowych podano numeracje stron zastosowang w ,Pracach

Jezykoznawczych”.

Alina Naruszewicz-Duchlinska

PSEUDONIMY INTERNETOWE (NICKNAMES)
JAKO FORMA AUTOREKLAMY

[s. 85] Internet jest innowacyjng ptaszczyzng komunikacji, zarbwno w wymiarze
globalnym, jak i intymnym. Stanowi takze rozlegly teren potencjalnych badan
onomastycznych. Prawdopodobnie liczba uzytkownikéw Sieci bedzie rosta’, a dostep do
przekazywanych nig informacji stanie sie coraz powszechniejszy. Mimo obowigzujgcej
anonimowosci, aktywne korzystanie z Internetu z reguly wymaga zalogowania sie, czyli
podania swego sieciowego identyfikatora — pseudonimu internetowego (tzw. nick, nickname?,
login).

Znaczna cze$é internautow® jest zainteresowana nawigzywaniem kontaktow
towarzyskich w cyberprzestrzeni®. Badany w niniejszej pracy material pochodzi [s. 86]
gtéwnie z internetowych pokoi rozméw, tzw. czatéw'. Tym terminem okre$la sie rozmowy
toczone synchronicznie za posrednictwem Sieci. Definicja ze strony www.interia.pl gtosi:
.CZATeria jest ustugg komunikacyjna, ktéra stuzy prowadzeniu dyskusji, wymiany pogladow,
rozmow ze znajomymi, nawigzywaniu nowych ciekawych znajomosci, przyjazni czy mitosci”.
Uczestnicy podajac swdj nick dostajg sie do tzw. ,pokoi rozmow”. Dyskusja toczy sie na
forum publicznym (wszyscy uczestnicy widzg jej tekst na ekranach swoich komputeréw), ale

mozna tez porozumiewac sie na ptaszczyznie prywatnej (tzw. priv) — wtedy dialog prowadzg

! Wedlug badan Pentora w lecie 2002 roku 19% dorostych Polakéw korzystato z Internetu. Dane pochodzg
z Wiadomosci Internetowych (www.winter.pl).

2 Angielskie nickname tlumaczone jest jako ‘przezwisko’, ‘przydomek’, ale cechy gatunkowe tej jednostki
antroponimicznej bardziej zblizajg jg do pseudonimu. W zwigzku z tym bede postugiwaé sie zamiennie terminami:
nick i pseudonim internetowy. Wydaje mi sie, ze nie ma potrzeby tworzenia kolejnego okreslenia tych oniméw,
g)oniewaz juz istniejace nazwy sg powszechnie zrozumiate i stosowane.

Wediug badan przeprowadzonych przez ARC Rynek i Opinia we wrzesniu 2001 r., 60 % internautow szuka

w Sieci 0s6b o podobnych zainteresowaniach, z ktérymi mogtyby sie zaprzyjaznié. Co najmniej raz z czata
towarzyskiego skorzystato 68% bywalcow Sieci. Powyzsze informacje pochodzg z Dziennika Internetowego PAP
Z 26 pazdziernika 2001(dziennik.pap.com.pl.).
4 Wiasciwszym z jezykowego punktu widzenia terminem bytaby przestrzen cybernetyczna, ale powszechnie
stosuje sie okreslenie cyberprzestrzern (zarébwno w jezyku potocznym, jak i fachowych opracowaniach
poswieconych Internetowi). Podobnie jak nowomowa ma ono proweniencje literackg. Pochodzi z powiesci
W. Gibsona — Neuromancer. ,Termin ten zostat natychmiast przyjety przez uzytkownikéw i tworcow sieci
numerycznych. (...) Definicja cyberprzestrzeni jest nastepujaca: Jest to przestrzen otwartego komunikowania sie
za posrednictwem potgczonych komputerdw i pamieci informatycznych pracujgcych na catym swiecie”. P. Lévy,
Drugi potop, [w:] Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku. Antologia, red. M. Hopfinger, Warszawa 2002,
s. 380.



dwie dane osoby. Tworcy portali internetowych starajg sie tworzy¢ iluzje rzeczywistego
kontaktu. Do nickéw® sg czesto dotgczane obrazki i animacje, majgce obrazowaé stan
emocjonalny ich nosiciela (,buzki” z réznymi minami, tzw. emotikony), jego oczekiwania
I pragnienia. Mozna tez np. postawic internetowe piwo (wysytajac rysunek kufla) czy przestac
bukiet internetowych kwiatéw.

Analizowany materiat wyekscerpowano z czatow odbywajacych sie na stronach
internetowych: www.interia.pl., www.onet.pl, www.polchat.pl, www.wp.pl. Prowadzone tam
rozmowy cieszg sie duza popularnoscig i zdarzalo sie, ze w poszczegollnych pokojach
tematycznych ,znajdowato sie” ponad tysigc osoéb.

Przy nawigzywaniu tego typu ,pogawedek” nikt nie sili sie na kompleksowe zbieranie
informagiji, studiowanie zycioryséw i cech osobowosci®. Wybér partnera kontaktu dokonuje
sie na podstawie kilku wskazéwek — wazng role odgrywa przy tym jego identyfikator. Nick
mozna poréwnac do pierwszego wrazenia przy spotkaniu ,twarzg w twarz”. Jest czynnikiem
decydujacym o tym, czy kontakt zostanie nawigzany. Kontynuacja porozumienia zalezy juz
od osobistych cech i celdéw interlokutoréw, ale to wtasnie nick sprawia, ze dana osoba
zostaje uznana za interesujgcego partnera potencjalnego dyskursu.

Na czatach raczej nie zdarza sie sygnowanie swoich wypowiedzi imieniem
i nazwiskiem. Ten sposob identyfikacji jest za to stosunkowo czesty w grupach
dyskusyjnych?, stuzacych wymianie pogladéw i wiedzy na okreslony temat’. [s. 87]
Wiadomosci podpisywane oficjalnym okresleniem osoby mogg wydawac sie bardziej
wiarygodne, szczere i powazniejsze. Ktos, kto nie boi sie przedstawi¢ imieniem i nazwiskiem
— odpowiada w petni za tre$¢ swych stdbw. Cho¢ moze to tez by¢ zabieg celowy, stuzacy
wzbudzeniu zaufania odbiorcy. Podawane informacje nie musza by¢ przeciez prawdziwe.

W grupach dyskusyjnych osoba, ktéra postuguje sie kilkoma nickami jest krytykowana
jako mato wiarygodna. Na czatach takie postepowanie nie spotyka sie z dezaprobata.
Omawiane okreslenia znajdujg sie niejako w sferze posredniej pomiedzy ptaszczyzng
apelatywng i antroponimiczng. Brak tu wymogu statlego zwigzku miedzy nosicielem a nazwa.
Jedna osoba moze postugiwac sie tylko jednym pseudonimem internetowym, albo zmieniaé

go codziennie. Nie neguje to funkcji identyfikacyjnej takiej nazwy, poniewaz nick w danym

! Jest to stowo pochodzenia angielskiego oznaczajace dostownie ‘trajkotanie’. W polskich portalach internetowych
E)rzyjmuje sie jego wersje oryginalna: chat i spolszczong graficznie czat.

Nick jest bardzo popularnym stowem, powszechnie odmienianym przez polskich bywalcéw Internetu, wiec ja tez
?ostanowi}am uzywac go zgodnie z regutami polskiej fleksiji.

Amerykanscy psycholodzy spoteczni S. Fike i S. Taylor stworzyli termin ,poznawczy skagpiec” (cognitive miser),
okreslajgcy wspotczesng sktonnos¢é do oszczedzania energii i redukowania tadunku poznawczego, zob.
P. Wallace, t. T. Hornowski, Psychologia Internetu, Poznah 2001, s. 30.

* Warto podkresli¢ réznice miedzy tymi dwiema formami komunikacji internetowej. Obie sg z zalozenia
interaktywne, czyli wymagajace udzialu co najmniej dwoch oséb, ale w wypadku czatow rozmowa odbywa sie
w czasie rzeczywistym. Kontakt w listach dyskusyjnych jest asynchroniczng formg komunikacji — reakcje odbiorcy
sg odroczone w czasie. Umozliwia to nadawcy przemyslenie i wypracowanie okreslonego modelu komunikacji.

> w polskim Internecie funkcjonujg m. in. takie grupy jak: pl.hum.polszczyzna, pl.hum.teatr, pl.sci.socjologia,
pl.sci.psychologia, pl.hum-x.muza.



momencie spetnia wiasciwe zadanie, wyrézniajgc swego tworce i nosiciela (w jednej osobie)
z grona innych internautow. Jesli kto§ zmieni nick to ryzykuje, ze nie zostanie rozpoznany
przez dotychczasowych rozmowcéw i moze by¢é mu trudniej nawigza¢ ponowny kontakt.
Jednoczesnie zyskuje mozliwos¢ zmiany roli i internetowej osobowosci, a takze unikniecia
niepozadanych adwersarzy. Trwate okreslenie jest bardziej optacalne, jesli chce sie dang
internetowg znajomo$¢ podtrzymywac i budowaé sobie sieciowy image'. Nick oznaczajacy
stalego bywalca staje sie wizytébwka i swoistym znakiem firmowym? Zmiana nicka jest
wskazana, kiedy chce sie zrezygnowac¢ z dotychczasowych kontaktow albo ,stworzy¢” siebie
na nowo.

Omawiane antroponimy sg nie tylko nieoficjalnymi identyfikatorami®. Podobnie jak
pseudonimy tworzg ,konspiracyjng” tozsamosé, pozwalajacg ukry¢ prawdziwe dane autora.
Anonimowos¢ daje poczucie bezpieczenstwa i pozwala tej samej osobie funkcjonowaé
w Sieci w réznych rolach spotecznych. Mozliwe jest wprawdzie zidentyfikowanie komputera
na podstawie przypisanego do niego numeru IP* ale poznanie prawdziwych danych jego
uzytkownika jest procesem o wiele trudniejszym i raczej nagannym z etycznego punktu
widzenia. W koncu podstawg swobody wypowiadania sie w Internecie jest pewnos¢ nadawcy
co do jego anonimowosci. Moze on wybra¢ sobie dowolng tozsamosc [s. 88] i konsekwentnie
budowac swdj obraz lub nieustannie zmienia¢ wirtualne okreslenia i wizerunki spoteczne do
nich przypisane. Przedstawia¢ sie jako kobieta lub mezczyzna®, osoba w sile wieku lub
nastolatek. Pseudonimy internetowe bywajg wiec narzedziem kreowania sieciowej
osobowosci swego nosiciela i tworcy. Oprécz fatlszywych ,wizytowek”, czes¢ okreslen
zapewne przedstawia rzeczywiste cechy internautow. Jest ich autoprezentacjg, oddajacq
prawdziwg zyciowg tozsamos¢. W Polsce jednak niestety nie przeprowadzono jeszcze
kompleksowych badan dotyczacych identyfikowania sie i identyfikacji 0s6b
w cyberprzestrzeni, w zwigzku z tym nie sposob wypowiadac sie szczegbtowo o genezie,

frekwencji i taksonomii poszczegélnych typéw nazw®.

L ow wypadku niektérych zwigzkéw internetowych komunikacja rozpoczyna sie w sieci, a pézniej rozwija sie
w innych $rodowiskach. Czesciej jednak zwigzek nigdy nie wykracza poza sie¢ i miedzy partnerami nie dochodzi
nawet do rozmowy telefonicznej, totez sieciowa osobowos¢ jest wszystkim, czym dysponujemy” P. Wallace,
dz. cyt., s. 24.

% Podobnie jak znak firmowy dany nick moze by¢ zastrzezony. Osoba chcaca postuzy¢ sie takim okresleniem
musi przy logowaniu sie do czaterii poda¢ hasto. Bez niego nie bedzie mogta uzy¢ danego pseudonimu
internetowego.

® Réznice miedzy nickami, a innymi nieoficjalnymi nazwami osobowymi przedstawita M. Rutkiewicz w artykule
Onomastyczny status irconimoéw, Onomastica XLIV, 1999, s. 117-123.

4 Jest to zestaw liczb, okreslajacych sieé i konkretny komputer.

® Wirtualna zmiana pici” tzw. gender-switching budzi zainteresowanie psychologéw. Pteé jest przeciez cechg
wplywajaca w istotny sposob na postrzeganie drugiej osoby. Zob. m. in. B. Danet, Text as Mask: Gender and
Identity on Internet. Paper prepared for the conference on ,Masquerade and Gendered Identity”, Venice 1996,
K. Pistol, Psychologiczne aspekty komunikacji za posrednictwem sieci komputerowych,
http://www.nadcisnienie.med.pl/konferencja/prace/pistol/cmc44.html,.

® Badania tego typu przeprowadzali m. in. naukowcy izraelscy. H. Bechar-Israeli z Uniwersytetu Hebrajskiego
w Jerozolimie analizowat pseudonimy bywalcow kanatu IRC. Wedtug niego najwiecej oséb (35, 4 %) uzywato
nazw w jaki§ sposéb naprawde sie z nimi wigzacych. B. Danet przeprowadzala studia nad tozsamoscig



Artykut dotyczy nazw o charakterze autroreklamowym, warto wiec przytoczy¢ definicje
reklamy. Jest to ,rozpowszechnianie informacji o towarach, ich zaletach, wartosci, miejscach

i mozliwosciach nabycia, chwalenie kogo$, zalecanie czego$ (...)"

. Mozna sprébowac
odnies¢ ten opis do kategorii stosunkow miedzyludzkich w przestrzeni wirtualnej. Nick moze
by¢ swoistg autoreklamg swego nosiciela i kreatora, informujgc o jego walorach i zachecajac
do nawigzania z nim kontaktu. ROzni sie tym od przezwisk, ktére ,powstajg w wyniku
wypowiedzi pragmatycznej, w ktérej wyrazenie emocji taczyto dawniej i taczy dzis emotywnag
i intelektualng ocene Y przez X™. W wypadku nickéw emotywnej i intelektualnej oceny
samego siebie dokonuje X i to on ustala, jakie swoje cechy chciatby wyeksponowaé poprzez
autookreslenie. Omawiane onimy pelnig takze funkcje deskrypcyjng. Zawiadamiajg
o pewnych prawdziwych lub wyidealizowanych cechach swego nosiciela i twércy. Sg
informacja, a raczej quasi-informacjg, poniewaz nie sposéb zweryfikowa¢ ich prawdziwosci.
Pehnig takze funkcje impresywna, np. forme Moge ci wiele da¢ mozna zinterpretowac
nastepujaco — ,porozmawiaj ze mng, a dowiesz sie, ile moge ci zaoferowac”. Wigze [s. 89]
sie to z innym, oprécz komunikowania, zadaniem reklamy — czyli przekonaniem do przyjecia
okreslonego sadu i wykonania wigzacego sie z nim dziatania. Pseudonim internetowy ma
przyciagng¢ uwage potencjalnego rozméwcey i zacheci¢ go do nawigzania kontaktu. Roli
pragmatycznej nazwy stuzy dobor stownictwa i roznego typu srodki jezykowe.

Pseudonimy internetowe przytaczane sg zgodnie z ich oryginalng pisownig. Jest ona
niejednokrotnie sprzeczna z o0gOlnie przyjetymi zasadami ortograficznymi. Niekiedy
pseudonimy kilkuwyrazowe zapisuje sie tacznie, co utrudnia ich szybki odczyt, np.
fantazjatoja, jawiemjak, piesnababki, jamadzia, 450nawawaszuka. Czesto opuszczane sg
znaki diakrytyczne, np. kaja_30_slask (< Slgsk), Goskal5, Agnieszka Pinczow (< Pifnczéw),
polglowki (< potgtowki). Zwraca tez uwage swoista maniera pisania matq literg, takze imion
i nazw miejscowych np. Coolio_sosnowiec, amanda, monikal3, marcinl6, kuba, dam 25.
Wielkie litery i znaki interpunkcyjne pojawiajg sie za to w srédgtosie i wygtosie, np. DeniS,
MiIiR_AS, niNA, arteK, MiReK. Czasem rozbija sie wyraz wstawiajgc tam liczbe, np. An25na,
a37dam. Litera a bywa zastepowana tzw. malpg, np. Ren@t@, @si@, Tosi@. Te zabiegi sq
Z reguly tylko zabawg jezykowa, pozbawiong konotacji semantycznych. Niekiedy jednak
przez tamanie regut poprawnosciowych podkresla sie tresci uznane przez autora

pseudonimu za istotne, np. ""KONKRETNY27 wroctaw — w tym wypadku potréjny wykrzyknik

internautow. Wyniki tych badan mozna znalez¢ na stronach: http://atar.mscc.huji.ac.il/~msdanet/mask.html,
http://www.ascusc.org/jcmc/voll/issue2/bechar.html.

! Definicja pochodzi z 11l tomu Stownika jezyka polskiego, red. M. Szymczak, Warszawa 1999, s. 36.

% A. Cieslikowa, Miejsce przezwiska w systemie antroponimicznym (historia a wspotczesnosc), [w:] Przezwiska
i przydomki w jezykach stowianskich, cz. |, red. S. Warchol, Rozprawy Slawistyczne 14 UMCS 1998, s. 74.



i pisownia przymiotnika wielkimi literami® uwypuklajg ceche charakteru, uznang przez
kreatora nazwy za lepiej budzaca zainteresowanie potencjalnych rozméwcéw niz jego wiek
(27) i miejsce zamieszkania (Wroctaw). Czes¢ pseudonimoOw internetowych niezgodnych
z zasadami ortografii mozna uznac¢ za efekt swiadomej decyzji ich autora i swoistg stylizacje
jezykowa (np. MISSJA < Misia, Kfiatusek < kwiatuszek, Ksy$ < Krzy$, Kszycho < Krzycho),
muj_wydafca (< moj wydawca). Niektére jednak wydajg sie rezultatem niklej znajomosci
regut pisowni, np. blgdynka, blgdyn, klimaciaz (neologizm pochodzacy od stowa klimat),
zabujcza kotka, obdazony, buchaj.

Nicki na czacie w przeciwienstwie do tych uzywanych w programie IRC nie majg
$cistych ograniczen formalnych. Irconimy? musza zamknaé sie w obrebie dziewieciu znakow.
Czaty dopuszczajg mozliwos¢é uzycia w pseudonimie internetowym nawet dwudziestu.
Nazwy tego typu petnig role skréconego komunikatu. Jego zadaniem jest wywotanie
zainteresowania okreslonego kregu odbiorcow. Te antroponimy przypominajg hiekiedy
ogtoszenia towarzyskie, [s. 90] nie tylko nacechowaniem semantycznym, wyidealizowanym
obrazem nadawcy i hipotetycznego odbiorcy, ale tez samg analityczng strukturg, np.:
Szukam 2 potowy, Dla_inteligentnej, 26_namietny_W-wa, Bogaty dla pieknej, Chetny na
wszystko_24, Czekam na dojrzatego, Nie dla kazdej M 30, Puszystg poznam, Fajny facet
szuka kobiety, Raczek na herbatke (35, Slgsk), Szukam przyjaciela nie kochanka. Nadawcy
nie wstydzg sie wymienia¢ wprost swoich celow i oczekiwan: Nie szukam meza, Nie szukam
zony, Oddam sie kazdej, Szukam chiopaka, Szukam kochanki, Szukam meza, Szukam
sponsora, Szukam brutala, Szukam Kobiety, A moze romans?, CHCE_ZASZALEC.

Kreatywnos¢ onomastyczna bywa ograniczana przez administratorow danej strony. Na

" portalu Interia ostrzega sie: ,0soby uzywajace nickéw powszechnie

przyktad w ,czatykiecie
uznanych za obraZliwe, wulgarne, nieetyczne, niezgodne z dobrymi obyczajami czy tez
obrazajgce uczucia religijne mogg zosta¢ usuniete z czata. Jesli widzisz, ze Twoj nick nie
jest akceptowany przez innych - zmien go”. Ponadto zaleca sie prowadzenie rozmow
zwigzanych tematycznie z nazwg pokoju. To samo dotyczy doboru nickéw w takich
pokojach, na przyklad pseudonimy o zabarwieniu erotycznym nie sg mile widziane
w pokojach przeznaczonych dla niepetnoletnich oséb (Przedszkole, Szkota itp.). Podobnie
jak w wypadku kontaktu twarzg w twarz, wymagane jest dostosowanie sie do okreslonej
konsytuacji. Osoby nieprzestrzegajace regut komunikacyjnych moga straci¢ dostep do danej

strony i toczgcej sie na niej rozmowy. Mimo tych formalnych ograniczen tabu bywa tamane.

! pisownia catych wyrazéw lub zdan wielkimi literami uznawana jest w Internecie za odpowiednik krzyku. Uwaza
sie wtedy, ze jest to wypowiedz wyjatkowo nacechowana emocjonalnie. Niepotrzebne postugiwanie sie tego typu
zabiegiem jest powszechnie krytykowane przez uzytkownikow Sieci.

2 Termin irconim wprowadzita M. Rutkiewicz. Jest to ,okreslenie osoby korzystajacej z programu IRC” (zob.
Onomastyczny status irconimoéw, s. 117 i nn.).



Niektére okreslenia sg swego rodzaju prowokacjg. Tuz po ataku na Nowy Jork kilka os6b
zaczeto postugiwac sie nickiem Osama bin Laden. Jedna z nich zapytana o motywy wyboru
takiego okreslenia odpowiedziata — ,zeby przyciagna¢ twojg uwage i udato mi sie”.

Znaczng czes$¢ antroponiméw, uzywanych przez internetowych dyskutantéw stanowig
jednakze formy neutralne - imiona w peinej postaci i zdrobnienia, czesto w potgczeniu
z nazwg miejscowosci lub liczbg. Nazwa miejscowa (sama lub jako jeden ze skfadnikow
nicka) z reguly informuje o miejscu zamieszkania internauty i umozliwia wyszukiwanie oséb
Z interesujgcego rozmowce terenu. Daje przy tym perspektywe zmiany wirtualnej znajomosci
na rzeczywisty kontakt. Przyktady tego typu antroponimow to m. in.: mateusz_lodz, facet
kielce, Justyna 25 Warszawa, kuba_berlin, powazny 35 Krakow, Tomek 25 Katowice, DZIKI
MALBORK, Kinga Szczytno, pawet.krakow, Radek19 t6dz, Ewa32Belgia. Liczba przewaznie
wskazuje na wiek rozméwcey lub jest przypadkowo dobrang wartoscig, pozwalajgcg na
logowanie sie do okreslonego pokoju rozméw?. [s. 91] Imiona pojawiajg sie zaréwno
w postaci polskiej, np. Andrzej, Aneta, anna, artur, Jacek, Piotr, Marta, Tomasz itd., jak
i angielsko- i niemieckojezycznej, np. Ann, Andreas, colin, Eve 17, Kate, Lucy, Nicole, Peter,
Evita, Andrew, Vanessa. Pojawiajg sie takze formy o proweniencji rosyjskiej: Andriej, Borisl,
Iwan, Wotodia. Imiona obce bywajg zapisywane fonetycznie, np. Dejvid (< David), Dzak (<
Jack), Elwis (< Elvis), Britnej (< Britney), Hajdi10 (< Heidi), Sindi (< Cindy), Aliss (< Alice).
Wystepuje takze proces niejako odwrotny — zapisywanie catego imienia lub jego fragmentow
wedlug zasad pisowni angielskiej, np. Kashia,Tomashek, Yarco 25, YOUstyna. Uzywane
formy odimienne ukazujg bogactwo mechanizméw hipokorystycznych, np.: Adula (< Ada),
Agucha (< Agnieszka), Aniulkal5 (< Anna), Beatek (< Beata), asiurek (< Joanna), Domi
(< Dominika), Doonia®, Dorcia 17, Dorka (< Dorota), Edka (< Edyta), Eli 19 (< Elzbieta),
Elzka (< Eliza), lwka (<lwona), jaerek (tu mozna doszukiwa¢ sie kontaminacji czasownika
jara¢, potocznie ‘pali¢’ i formy Jarek < Jarostaw), Joanka (< Joanna), Kasiaczek
(< Katarzyna), Kubiczka (< Jakub), Malwcia (< Malwina), Matgo$ (< Malgorzata), Pawciolo
(< Pawel), Robcius$ (< Robert). Narzedziem ekspresji nazewniczej staje sie takze geminacja,
np. allicija (< Alicja), Paaameeelkkka (< Pamelka < Pamela), olaa (< Ola < Aleksandra),
ERYKK, MAGDAAA, Marcinnnnn, elektraa, Kingulla (< Kinga). Dotyczy to takze nickow
odapelatywnych, np. Znieeewalajgca. Wykorzystuje sie rowniez powtérzenia catych wyrazow

(np. Ola_Ola) lub pojedynczych sylab, niekiedy taczac imie z apelatywem, np. ja_ja_cek.

! Czatykieta (< czat + etykieta) jest zbiorem zasad obowigzujacych internautéw podczas rozmowy. Jest ona dos¢
zblizona do netykiety - czyli zespotu regut, obowiazujacych uzytkownikéw Sieci, ze szczegolnym uwzglednieniem
grup i list dyskusyjnych.

2 Jesli w dyskusji bierze juz udziat np. osoba noszaca nick Michat, to program obstugujacy czat nie dopusci do
tego by pojawit sie tam nowy osobnik uzywajacy tego samego okreslenia. Zeby zalogowaé sie nalezy wéwczas
albo zmienié¢ nick na zupetnie inny, akurat przez nikogo w danej rozmowie nie uzywany, albo doda¢ do obecnego
znak interpunkcyjny > Michat' (najczesciej uzywa sie tu wykrzyknikéw i mysinikéw oraz tzw. podkreslenia
dolnego), cyfre > Michat 1 lub liczbe > Michat 32, bgdZz emotikon > Michat : ) itp.

® Mozna to wymawiaé z przedtuzonym o lub podwadjne oo potraktowac jako nawigzanie do pisowni angielskiej.



Warto podkresli¢ pewien wymiar aksjologiczny pseudonimow internetowych. Na ich
podstawie mozna analizowaé, jakie wartosci sq uznawane przez internautéw za szczegolnie
istotne. Sg one wiasciwie takie same, jak w kontaktach miedzyludzkich odbywajacych sie na
innych ptaszczyznach komunikacji. Pseudonimy internetowe nawigzujg do powszechnie
akceptowanych i pozadanych cech charakteru, m. in. takich jak: uczuciowos¢, fatwosc
nawigzywania kontaktéw, inteligencja, urok osobisty, niezalezno$¢, szczeros¢, witalnose,
zywiotlowos¢, spontanicznosé, poczucie humoru. Mozna tu przytoczy¢ nastepujace przyktady
nickow, podkreslajacych zalety duchowe i intelektualne: Bardzo czuly, Bezposredni,
Blyskotliwa, bystry, Ciekawy cziowiek, Ciekawy $wiata23, Czarujgca kobieta,
Czuly_delikatny, Fajny facio, Gadam prawde, Intelektualistka, Jestem fajna, Jestem
wystarczajgco magdra, Konkretny, Mity, Mity Chlopak, Mity Gos¢, Nieodgadniona, Niesforna,
niezalezna 30, Och-czarujgcy, [s. 92] Romantyczna, Spontaniczna, Subtelna, Sympatyczny,
Tajemnicza, Urocza, Usmiechnieta, Wyluzowany.

Wsrdd nickdw, ktérym mozna przypisa¢ walor autoreklamowy znaczng czes¢ stanowig
nazwy okreslajgce cechy fizyczne autora, np. Blondas15, Blondeel3, Blondgirl, Blondynek,
Caly opalony, Czarnooka, Dilugonoga, Mity w dotyku, Piekna, Przystojniaczek,
Reprezentacyjny, Super laska, Sliczna, Wysoka Brunetka, ona_178 cm, b. tadna brunetka.
Zwraca uwage nacechowanie hedonistyczne wielu antroponiméw. Seks nie stanowi tu
zadnego tabu. Razi¢ moze swoista wulgaryzacja w przedstawianiu tej dziedziny zycia®.

Niektérzy autorzy nie majg oporéw przed ujawnianiem i podkreslaniem swojej intymnosci,

pozadane wartosci uznaje sie tez potencje i umiejetne opanowanie sztuki mitosnej, np.
Napalony, Bogini seksu, Cesarz sexu, Dobry w t6zku, Dobry w te klocki, Doswiadczony,
Kocham sex on, Kuszgcy, Pogromca dziewic, Sex instruktor, Sex maszyny, SexSportowiec,
Sextelefon dla ostrych lasek, Demon seksu. Wielokrotnie wystepujg przymiotniki typu: sexi //
sexy, tadny, przystojny, piekny, fajny, chetny. Wazka role odgrywa tez stan posiadania,
podkresla sie swojg zamoznosé, np. Bogaty dla niej, Bogaty sponsor, Kasiasty, Sponsor
nowy, Fajny i nadziany. Czesto tez uzywa sie okreslen szalony, crazy, wariat, zwariowany
itp. (np. Crazy Girls, Crazy Polak, Crazysexycool). Wybér leksykalny dowodzi, ze pozytywng
konotacje posiadaja, oprécz wymienionych w poprzednim akapicie waloréw charakteru,
m. in. takie cechy jak: atrakcyjnos¢ fizyczna, zainteresowanie seksem i gotowos¢ do
wirtualnych i rzeczywistych kontaktéw w tej dziedzinie oraz bogactwo, spontanicznosé
i fantazja.

Walory reklamowe moga posiada¢ nazwy pochodzace z jezyka angielskiego, np.:

Spokesman, City Girl, Cool Guy, Better man, Cool Man, God of extasy, Lovely girl, Man from

! Pomijam najbardziej drastyczne przyktady nickéw tego typu, poniewaz nie chodzi mi o epatowanie

wulgaryzmami, tylko wskazanie na pewna tendencje obecng w nazewnictwie internetowym.



Moon, Mystery lover, Nobody you now, Oldboy, Power of love, Girl from you, Sunny girl,
Polish Beaty, Nobody you know. Onimy tego typu moga powstawac dzieki niecheci do
przezwisk tradycyjnych. Sa préba stworzenia oryginalnej formy, majac jednoczesnie
dowodzi¢, ze posiadacz i tworca nicka jest wspotczesnym kosmopolita, podazajacym za
modg na angielszczyzne, znajacym ten jezyk i wymagajacym jego znajomosci u odbiorcy
nazwy. Czasami zastosowanie w nazwie elementdw obcych dodaje jej elementéw
humorystycznych, zwieksza takze jej ftadunek ekspresywny i atrakcyjnosé wizualng dla
odbiorcy®, np. Miracle na momencik, Boy do wynajecia, Cool Ewka, Germany Polok, Johny
napalony, Master Browar, Missis Alenka, Zero Cool, Wisienkowy [s. 93] monster. Zdarzajg
sie tez hybrydy, np.: Coolezanka (< cool + kolezanka), Imprezmen (< impreza + men).
Zartobliwy charakter ma takze zabieg jezykowy, polegajacy na zapisywaniu polskich stow
w obcej postaci graficznej (z reguly stylizowanej na jezyk angielski i tacine), np.: Loozak,
gloot, cooleczka, przytoolanka, coneser, Wihoora, stanick, Rosomack, aphera, schakal,
dushek, Shmija, narvany, seqgtnica, Mientuseq, Qugtka, camasutra. Rzadziej dochodzi do
polonizacji graficzno-fonetycznej, np. Janek z Ketaki (< Kentucky), mesje (< monsieur), zete
(e taime). Warto takze zwrdci¢ uwage na urozmaicanie warstwy wizualnej onimu, np.
Ca$hman, 4You_abstinent (< for you abstynent), Un4GIVEN (< unforgiven)?, 100krotka (<
stokrotka), 3majcie sie (< trzymajcie sig).

W skiad nickéw wchodzg gtéwnie stowa autosemantyczne. Aksjologizacja dotyczy
przede wszystkim wiasnych waloréow nadawcy. Sam kreator nazwy staje sie przedmiotem
wartosciowania. ,Wartosciowanie to moze przybiera¢ rézne formy, moze polega¢ na
przypisaniu nadawcy jakis spotecznie uznanych cech, moze takze polega¢ na poréwnaniu
nadawcy z jakimi§ uznanymi autorytetami”. Takimi sg obecnie popularni aktorzy
i piosenkarze, bohaterowie filméw czy reality show. Tym mozna tlumaczy¢ przyczyny
powstawania nickéw typu Ally Mc Beal, Rambo, Maximus Gladiator, Leon Zawodowiec, Dr
Lecter (postaci z filmbéw i seriali), Robert de Niro, Banderas, Angelina Jolie, David Duchowny
(aktorzy), Ashanti, Cher, Eminem, Dr Dre, Brithey Spears, Ramazotti (popularni muzycy).
Incydentalnie wystepujg nicki nawigzujace do nazwisk pisarzy, filozofow, malarzy, ludzi
teatru czy tworcow muzyki klasycznej. Rzadko pojawiajg sie antroponimy pochodzace od
postaci historycznych (np. Kazimierz Wielki, Aleksander Macedoriski, Nefretete,
Tutenchamon) czy bohaterow ksigzek (np. Wojak Szwejk). Wiekszg popularnoscig cieszg sie
nazwy zaczerpniete z mitologii, np. Afrodyta, Ananke, Atena, Erato, Ganimedes, Minotaurus,

Nemezis, Prometeusz, Wenus. Niewiele pseudoniméw wymaga przy dekodowaniu wiedzy

! Czesto tego typu zabiegi stosujg takze tworcy reklam.

2 Ten specyficzny rodzaj rebuséw stownych nosi nazwe goldfish lingo. Przyktadem konstrukcji tego typu jest
angielskie U R 2GOOD 2B 4GOT10 — ‘you are too good to be forgotten’, zob. H. Bonheim, Retoryka klasyczna
dzis, ,Teksty” 1976, nr 5/6, s. 184; P. H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 7.

® D. Galasinski, Chwalenie sie jako perswazyjny akt mowy, Krakow 1992.



wykraczajgcej poza poziom szkoty podstawowej, np. trawestujacy powiedzenie Cogito ergo
sum — nick videoergosum czy pseudonimy, nawigzujace do ,Dziadow” — A imie jego 44,
Kobieta_puch_marny. Nie oznacza to, ze postugujacy sie powszechnie zrozumiatymi
I niekiedy dwuznacznymi z moralnego punktu widzenia okresleniami uzytkownicy Internetu
pozostajg tylko w kregu kultury masowej i sg jednostkami ubogimi intelektualnie i etycznie.
Pseudonim nie ma przekazywac przeciez gtebi duchowej okreslonej osoby, tylko by¢ swoistg
etykietkg, umozliwiajacg nawigzanie kontaktu. W indywidualnych rozmowach toczonych na
ptaszczyznie prywatnej (tzw. priv) z reguly jako jedno z pierwszych [s. 94] pada pytanie
o prawdziwe imie wspélrozmoéwcey i w dalszym dialogu to ono, a nie nick petni role
osobistego identyfikatora. Pseudonim ulatwia pierwszy kontakt i umozliwia pdzniejsze
odnalezienie interesujacej nas osoby wsréd ,czatujgcych” rozmowcow, ale to nie on
determinuje jakos¢ i rodzaj komunikacji. Wplyw na to ma osobowo$é danej osoby i jej
umiejetno$¢ porozumiewania sie. Sg to juz jednakze zagadnienia dotyczace psychologii
komunikowania sie, a nie socjolingwistycznych aspektéw onomastyki.

Wartosci illokucyjne nickéw ,autoreklamowych” sg wilasciwie identyczne jak
w ogtoszeniach towarzyskich i matrymonialnych: zaproszenie (np. Facet do wziecia, on na
romansik), zacheta (np. Chciatabym..., Moge by¢ twdgj), pokusa (np. A mozZe romans?),
chwalenie siebie (np. Jestem boska, Elegancki i sympatyczny, tadna i wolna), prosba
o kontakt (np. A moze by tak... on Gdarisk, Znajdz mnie ona)’. Sg to wartosci pozytywne,
w przeciwienstwie do tych przekazywanych przez tradycyjne przezwiska, ktore czesto sg
krytyczng ,etykietkg” drugiej osoby, nadang jej przez ztosliwego kreatora nazwy. Przezwiska
czesto majg charakter pejoratywny — oceniajgcy negatywnie z punktu widzenia potocznej
etyki'. W wypadku nickéw jest odwrotnie. Przewazajg okreslenia neutralne semantycznie
(np. zdrobnienia imion w polaczeniu z liczbg, wskazujacag na wiek), a takze nicki typu: jeden
taki, Zwyczajna32, Zwyczajny facet, zwykty25. Czesto wystepujg takze formy melioratywne
(np. Czarujgcy epizodzik, Fajniutka, Grzechu wart34, Marzenie mezczyzny, Boska Amanda,
Nieziemska Olsztyn, Po prostu boska, To ja ta jedyna). Popularne sg takze nicki
nacechowane ironicznie i dowcipnie, np. Laska ostra jak tabasco, Mate co nieco, Piekna
szuka bestii, Opowie$¢ sztucznej szczeki, pieron jeden, Co_za koles, Mammograf, byle do
l-ego. Efekt komiczny bywa osiggany przez adideacje lub wymiane czesci konstrukcji
analitycznej, np. Rozpieszczalnik < rozpuszczalnik, seksetarka < sekretarka, Penis stotowy <
tenis stotowy, Buszujgcy w tozu < ,Buszujacy w zbozu”. Tworcy pseudoniméw o zabarwieniu
humorystycznym i zartobliwym wykazujg sie dystansem do siebie i poczuciem humoru, czyli

dwiema bardzo pozadanymi u partnera dyskursu cechami. Okreslenia pejoratywne pojawiajg

L' Zob. H. i T. Zgotkowie, Swiat wartosci w leksyce ogloszer towarzyskich i matrymonialnych. Z zagadnien
stownictwa wspéitczesnego jezyka polskiego, red. M. Szymczak, Wroctaw 1978, s. 327-332.
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sie rzadko (np. brzydka, degenerat, Jadowita zmora, Wirtualna zmora, Koszmar, Bardzo-nie-
fajny, WREDNY SAMIEC, nudna i paskudna, stary i gtupi, Zta kobieta, Ztosnica+Smutna),
ale one tez moga petni¢ role ,wabika”. Autodeprecjacja oznacza praktyczne siegniecie
wobec partnera do zasady noblesse oblige. Ta odmiana techniki samoprezentacji opiera sie

bowiem niejako na spotecznej regule ,poméz stabszemu”

, Np. Zdesperowany samotnoscig
on 31. [s. 95] Czes¢ nickow pelni takze funkcje impresywna typu ,tylko taka wspaniata
i wyjatkowa osoba, jak Ty moze by¢é obiektem mego zainteresowania // mogta sie mng
zainteresowac”, np. Dla WYMAGAJACEJ, Dla inteligentnego rozmowa, nie dla kazdego.
Niektére pseudonimy internetowe podobnie jak reklamy wykorzystujg w funkcji perswazyjnej
bezposredni zwrot do adresata, wzmocniony przez uzycie zaimka osobowego ty, np.:
Kobieto czekam na Ciebie, Tylko dla ciebie On 21, Dziewczyna dla Ciebie.

Informacje na temat danej jednostki czesto podlegajg modyfikacjom stylistycznym
i posrednio semantycznym — kto$ jest puszysty, a nie gruby. tagodzi sie i kamufluje
przekazywane tresci. Uzywa sie eufemizmow badz nacechowanych ekspresywnie
synoniméw®. Czesto nadawca postuguje sie w swoim okreéleniu trzecig osobg liczby
pojedynczej. Stwarza to pozory obiektywizmu i rzeczowego przedstawiania faktow®.
Sugeruje, ze jest to opinia innych os6b na temat nadawcy. Tym samym podkre$la dystans,
jaki ma on sam do siebie. Tego typu zabiegi sg podporzadkowane funkcji illokucyjnej
i perlokucyjnej. Proste informowanie zmienia sie¢ w rodzaj kreowania obrazu wiasnej osoby,
jej odbioru w oczach innych i wigzacych sie z tym interakgciji.

Zabiegi majgce zwieksza¢ atrakcyjnos¢ poprzez manipulowanie wtasnym obrazem
i kreowanie jego potencjalnego odbioru okresla sie mianem ingracjacji’. ,Autoprezentacja
pozytywna oznacza przedstawianie swoich zasobéw jako maksymalnych, a siebie jako
osoby zdolnej do duzego inwestowania” na rzecz partnera. (...)"°. Pozytywne
samookreslenie moze zyskac jego twoércy zainteresowanie i aprobate potencjalnego partnera
dyskursu. Ma takze walor perlokucyjny. Kto$ nazywajac sie w okreslony sposéb, przycigga
pewien typ rozmowcoOw, realizujgc przy tym jawne lub ukryte intencje. Nalezy bowiem

pamietaé, ze nadawca ma takze mozliwos¢ oszustwa. Jego nick nie musi odnosi¢ sie do

L A. Cieslikowa, Miejsce przezwiska w systemie antroponimicznym (historia a wspotczesnosc), [w:] Przezwiska

i przydomki w jezykach stowianskich, cz. I, red. S. Warchot, Rozprawy Slawistyczne 14 UMCS 1998, s. 73.

2 70b. A Olszewska-Kondratowicz, dz. cyt., s. 624.

¥ Chodzi nie tylko o referencjalne znaczenie wyrazow, lecz takze — a moze przede wszystkim — o calg warstwe

konotacji zwigzanych z okreslonymi wyrazami i w duzym stopniu decydujgcymi o ich uzyciu oraz o znaczenie

kulturowe pewnych poje¢.” J. Anusiewicz, A. Dabrowska, M. Fleischer, Jezykowy obraz $wiata i kultura. Projekt

koncepcji badawczej, [w:] Jezyk i kultura, t. 13, Jezykowy obraz $wiata i kultura, red. A. Dabrowska,

J. Anusiewicz, Acta Universitatis Wratislaviensis, Wroctaw 2000, s. 35.

4 Jest to Jedna z najczesciej stosowanych form neutralizacji chwalenia sie. Polega ona na tym wiasnie, ze

nadawca usituje sprawi¢ wrazenie, iz informacja przekazywana przez niego ma charakter obiektywny, nie jest

l;ego poboznym zyczeniem, ale wynika z racjonalnego patrzenia na $wiat.” D. Galasinski, Chwalenie sie..., s. 58.
Zob. A. Olszewska-Kondratowicz, Ingracjacja czyli zachowania ukierunkowane na zwiekszenie wilasnej

atrakcyjnosci, ,Psychologia Wychowawcza” 1974, nr 5, s. 617-633.

® Tamze, s. 624.
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prawdziwych cech lub zamierzen. Przedstawiany przez nazwe obraz jednostki moze byc jej
wyidealizowaniem lub ewidentnym kfamstwem.

[s. 96] Zdobycie aprobaty jest istotne z psychologicznego punktu widzenia. Obdarzony
nig cztowiek zyskuje tozsamos¢, staje sie ,dostrzegalny”. Podnosi sie jego samoocena,
poniewaz zostat uznany za osobe zastugujacg na zainteresowanie i akceptacje. Tym samym
tworzy sie swoista wiez pomiedzy aprobujagcym i aprobowanym, zapewniajgc sympatie
aprobujgcemu i oczekiwanie wzajemnosci z jego strony'. Ponadto kontakt tego typu daje
poczucie przynaleznosci do grupy, zaspokaja jego potrzebe afiliacji, co jest dos¢ istotne,
szczegolnie dla os6b miodych.

Nick ma wyrézniaé (najlepiej korzystnie) swego nosiciela spo$rod innych internautéw?,
budowaé jego pozytywny obraz w oczach potencjalnego indywidualnego partnera dyskursu,
a takze u odbiorcy kolektywnego — catej ,spotecznosci” czatu. W swiecie internetowym
tozsamos¢ jest najcenniejszym dobrem, dlatego z krytyka i powszechnym potepieniem
spotyka sie tzw. podszywanie (impersonanation), kiedy kto$ sygnuje wysytane przez siebie
komunikaty nickiem innej osoby.

W badanym materiale wystapito takze kilka okreslen, nawigzujacych do samego
nazywania lub daznosci do bycia bezimiennym anonimusem, np. Nicka brak, !nick!,
zwyczajny nick, bez nicka, Anonimka. Ich autorzy na pozor starajac sie nie zwracac na siebie
uwagi, w gruncie rzeczy eksponujg sie bardziej, niz posiadacze pseudoniméw bardziej
sradycyjnych”. Tam gdzie kazdy musi sie okresli¢, dgznos¢ do bycia tym niezdefiniowanym
podkresla tajemniczo$¢ nadawcy i wzmaga zainteresowanie potencjalnych interlokutorow.

Czy za pomocg nicka mozna manipulowac¢ partnerem internetowej rozmowy? Zdaniem
J. Bralczyka manipulacjg jezykowg jest ,schlebianie odbiorcy, uzurparcyjne identyfikowanie
z nim, przemycanie informacji, tendencyjne zmienianie nazw i opisywanie zdarzen,
odwolywanie sie do wartosci po to, by wywolaé np. pozadane mniemanie u odbiorcy, ktory

nie zdaje sobie sprawy z intencjonalnosci tych chwytéow™

. Dobér nicka mozna tez postrzegac
jako swego rodzaju manipulacje — ,wabienie” do siebie interesujgcych nas rozmowcow.
Reklama ma stwarza¢ korzystny obraz produktu — analogicznie funkcjg pseudonimu
internetowego jest tworzenie image’u jego autora. W zwigzku z tym prawdopodobnie bedzie
sie on starat za pomocg mniej lub bardziej swiadomych zabiegéw jezykowych ukazaé siebie
w korzystny sposoéb, sugerujac ze jest taki, jakim odbiorca chciatby go widzieé¢. Podobnie jak

w ogtoszeniach matrymonialnych ,zaréwno cechy wlasne, jak i oczekiwania poddawane sg

! Zob. P. G. Zimbardo, F. L. Ruch, Psychologia i zycie, Warszawa 1997, s. 547-548.

W internetowych czatach czesto bierze udziat kilkaset oséb, a w weekendowe wieczory jedna ,dyskusja” potrafi
mie¢ ponad 1000 uczestnikow.

®J. Bralczyk, Manipulacja jezykowa, [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediéw, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw
2000, s. 244.
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zabiegowi ulepszenia, melioracji w kierunku oczekiwanh. (...) Obie postaci majg status z lekka
odrealniony — wiagnie wirtualny, postulatywny, oczekiwany, wymarzony™.

[s. 97] Ironicznie mozna uzy¢ tu stow: ,reklama jest wiec jednym ze sposobow
powiadamiania przez firme o swojej ofercie oraz zachecania ich do wyboru tej wtasnie

oferty”

. Okreslony pseudonim internetowy moze sygnalizowac¢ oczekiwania, ale tez ,oferte”
swego nosiciela - by¢ skréconym komunikatem reklamowym. Udziat kogos w czacie
swiadczy o jego potrzebie kontaktu. Gdyby chodzito tylko o autoprezentacije, wystarczytoby
zalozy¢ wlasng strone internetowg. Tutaj jednak nick ma nie tylko reprezentowa¢ swego
tworce, ale tez ,sprzedac¢” go, zachecajgc innych do nawigzania z nim rozmowy. Podobnie
jak w wypadku przekazu reklamowego najlepiej bytoby, zeby kreator nazwy potrafit
skondensowaé przekonujaca tre$¢ w zwiezlej i spojnej, przyciagajacej odbiorce formie®.
Czesto stosuje sie skréty minimalizujace strukture danej nazwy®, np. Szukkobieturlop —
‘szukam kobiety, ktéra spedzi ze mng urlop’, INTELIG&PRZYST&ZAMOZNY&ON27WROC
— ‘inteligentny, przystojny i zamozny dwudziestosiedmiolatek z Wroctawia'. Z reguly w
pseudonimie zachowuje sie pierwsze, tatwe do deszyfracji, cztony danych wyrazéw. Nick
musi by¢ zrozumialy, gdyz jego nieczytelnos¢ moze zniecheci¢ do kontaktu.

Jaki pseudonim internetowy jest dobry? Skuteczny z punktu widzenia nadawcy. Jesli
ktos chce tylko sledzi¢ internetowe rozmowy nie biorac w nich udziatu, zapewne dobierze
sobie neutralng nazwe typu Krzysiek. Kiedy za$ dana osoba pragnie brylowa¢ w kregu
swych admiratoréw zapewne okresli sie w sposob bardziej zwracajacy uwage. Tworca teorii
kierowania wrazeniem (impression management) Erving Goffmann uwazal, ze kazdy
postuguje sie taktykg dobrang tak, by ukaza¢ sie w danej sytuacji w jak najlepszym $wietle®.
Pseudonim internetowy jest swoistg autoprezentacjg, rodzajem informacji, niekoniecznie
prawdziwej. Podobnie jest w wypadku reklamy. Przecietny jej odbiorca nie jest w stanie
zweryfikowac czy faktycznie np. dany proszek jest najlepszy w swoim gatunku.

Okreslony nick ma budzi¢ zainteresowanie pewnego kregu odbiorcow. Jego forma
i konotacje semantyczne wplywajg na to, jaki typ rozméwcow zapragnie (i czy w ogolle
zapragnie®) nawigzaé kontakt z jego nosicielem. Swiadczy o kreatorze nazwy — o pewnych

jego cechach i upodobaniach. W przeciwienstwie do przezwisk, powstajacych z reguly

L H.i T. Zgotkowie, Swiat wartosci..., s. 331.

2z, Bajka, Reklama w mediach, [w:] Dziennikarstwo..., s. 377.

3 Waznym dla analizy aktow reklamowych jest postulat optymalnosci. Oznacza on, ze Nadawca zawsze dgzy do
minimalizacji struktury powierzchniowej i maksymalizacji jego struktury gilebokiej.” K. Skowronek, Reklama.
Studium pragmalingwistyczne, Krakéw 1993, s. 11.

* Podobnag tendencje do skrotowosci mozna zauwazy¢ w porozumiewaniu sie za pomoca popularnych kroétkich
komunikatoéw tekstowowych (sms).

° p. Wallace, dz. cyt., s. 43.

® Obecnie na czatach pojawita sie funkcja, umozliwiajaca odrzucenie rozméwcy. Jesli chce nawigza¢ z nami
kontakt ktos, z kim nie chcemy rozmawia¢, mozemy go po prostu zignorowaé i jego komunikaty nie beda sie
wyswietlaly na naszym ekranie.
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spontanicznie dzieki pewnemu impulsowi [s. 98] jezykowo-towarzyskiemu, pseudonimy
internetowe sg czesto przemyslanymi efektami kreacji antroponimicznej.

Nicki ,autoreklamowe” naruszajg spoteczne tabu, dotyczace chwalenia sie: ,gdy mowi
sie 0 kims, ze sie chwali, nie tylko okresla sie funkcje, jaka petni dany komunikat, a wiec, iz
pemni role budowania obrazu nadawcy, ale takze ocenia negatywnie jego wypowiedz™.
Internauci burza stereotyp wiecznie narzekajacego Polaka, ktéry zapytany o to, co stychag,
opowie o wszelakich nieszczesciach. Nie wiadomo czy w realnym zyciu rownie dobrze dbajg
0 ,public relation” wkasnej osoby, ale w $wiecie wirtualnym nie szczedzg sobie pochwat.

Tego typu zabiegi mogg mie¢ pozytywne znaczenie terapeutyczne, dowartosciowujgc
dang jednostke. Jesli ktos poczuje sie w komputerowym czacie prawdziwym Supermanem
lub Casanova, moze fatwiej pokona rzeczywiste leki i kompleksy. Kontakt internetowy staje
sie nie tylko substytutem rzeczywistych zwigzkéw, ale prawdziwg formg porozumienia, bo
przeciez ,komunikacja to nie dawanie, lecz prezentacja samego siebie, swego wlasnego
zycia, ktéra ewokuje odpowiednie procesy zyciowe w kim$ innym™. Internet stuzy wymianie
informaciji, ale tez zaspakaja potrzeby afiliacji i akceptacji spotecznej. Zas istotng pomocg w
nawigzaniu satysfakcjonujacych kontaktow w przestrzeni cybernetycznej jest odpowiednio
dobrany nick. Niniejszy artykut jest zaledwie proba zasygnalizowania kilku zagadnieh
wigzacych sie z ta rozwijajacq sie dziedzing nazewnictwa. Jest to na tyle ciekawy element

wspotczesnej antroponimii, ze zastuguje na szersze i dogtebniejsze badania.

STRESZCZENIE
Artykut dotyczy pseudoniméw internetowych, bedacych formg autoreklamy. Ukazuje je
w aspekcie socjolingwistycznym i pragmatycznym. Przedstawia rézne typy nazw, ich
specyfike jezykowa i nacechowanie semantyczne. Zwraca uwage ha charakterystyczne
cechy i aksjologiczny wymiar tych jednostek antroponimicznych. Ukazuje to na tle rozwazan

0 swoistosci komunikacji internetowej.

ABSTRAKT
Pseudonimy internetowe, bedace formg autoreklamy, sg ukazane w aspekcie
socjolingwistycznym i pragmatycznym. Przedstawia sie rézne typy nazw, ich specyfike

jezykowg i nacechowanie semantyczne.

! D. Galasinski, Chwalenie sie..., s. 12.
23, Anusiewicz, A. Dabrowska, M. Fleischer, Jezykowy obraz $wiata i kultura..., s. 13.



